Jobmesse
zieht 500
Schiiler an

VON MAREN WEITZ

HANNOVER. Sparda-Bank, AOK,
Mercure Hotel — das ist nur eine klei-
ne Auswahl der 20 Unternehmen,
die sich gestern bei der Jobmesse
.Date your future — Deine Zukunft in
der Region” prasentiert haben.

~Wir bieten mittelstdndischen
Unternehmen eine Plattform, auf
der sie sich vorstellen und junge
Nachwuchskrafte werben konnen”,
sagt Olaf Lietz vom Wirtschaftsvor-
derverein Pro Hannover Region
(PHR), der die Messe organisiert
hat. Und die Nachfrage ist da: Die
Zahl der Aussteller hat sich im Ver-
gleich zum Vorjahr fast verdoppelt.
.Der Kampf um qualifizierten Nach-
wuchs ist hart. Gerade kleinere Un-
ternehmen haben es schwer. Da
wird jede Méglichkeit genutzt, um
sich zu présentieren”, sagt Uwe
Groth, Leiter der Arbeitsgruppe
.Date your future”.

Die gut 500 Schiler konnten sich
gestern Uber Ausbildungsplatze,
Praktika und Schnuppertage infor-
mieren. ,Es sind nicht irgendwelche
Promotionteams, die hier stehen.
Die Jugendlichen kommen direkt in
Kontakt mit den Leuten, die tUber ih-
ren Ausbildungsplatz entscheiden”,
erklart Lietz. Fur Fragen rund um die
Ausbildung hat jede Firma einen
Auszubildenen mitgebracht. ,Fir
viele Jugendliche ist es einfacher,
sich auf Augenhdhe zu informie-
ren”, sagt Dirk GroB3e von der Wer-
beagentur Ahlers Heinel.

Auch die Jugendlichen haben ih-
re Chance genutzt: An den Informa-
tionsstanden wurden Gesprache
gefihrt, Kontaktformulare ausge-
fullt und Bewerbungsgesprache
vereinbart. ,Mir hat eine Schilerin
gleich ihre Bewerbungsmappe in
die Hand gedriickt. Es macht natr-
lich mehr Eindruck, wenn man den
Menschen hinter der Bewerbung
kennenlernt, als wenn man nur ein
Blatt Papier vor sich hat”, so Grof3e.

Wahrend sich einige Schiler di-
rekt beworben haben, wurde die
Messe von anderen Schilern zur
ersten Orientierung genutzt. ,Als
ich hier ankam, hatte ich noch keine
Ahnung, was ich machen will. Aber
jetzt zeichnet sich schon eine Ten-
denz ab”, verrat Isabell Schillen.

IM GESPRACH: Dirk GroBe (48) infor-
miert iitber die Ausbildung in einer
Werbeagentur. Foto: Behr



